Une télévision en ligne dédiée aux banques suisses

Dukascopy TV a inauguré
un studio de 500 m?

a Genéve pour y traiter

de 'information financiére

«Nous voulons rendre I'informa-
tion financiére moins rigide», an-
nonce sans ambages Alain
Broyon, le directeur général de
Dukascopy, le spécialiste du cour-
tage en ligne de devise.

En ouvrant un studio de
500 m2 a Genéve, Dukascopy TV
va pouvoir étoffer son contenu.
Pour I'instant, 81 clips sont réali-
sés quotidiennement a Riga, en
Lituanie, pour une durée totale de
quatre heures. Mais le but avoué
est d’atteindre vingt-quatre heu-
res. «Il faut que I’internaute ne
puisse consommer que ce qui I’in-
téresse. Il regarde un clip sur un
sujet, puis un autre. Il ne doit pas
étre contraint de tout visionner.»
Quant au contenu, il reprendra les
informations financieres mondia-
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les auxquelles Dukascopy TV ad-
joindra des analyses et des inter-
views de banquiers, notamment
genevois.

Les investissements sont a la
mesure des ambitions du courtier
en devises. Un million et demi a
déja été injecté dans le projet. Dix

autres millions devraient suivre
dans les trois prochaines années.
Pour Alain Broyon, ces sommes se
justifient par le trafic que la télévi-
sion engendre sur le site Internet
de Dukascopy: «Nous avons
50 000 visiteurs uniques pour
nos programmes. Ce sont des in-

vestisseurs potentiels qui ensuite
vont sur le site principal. Le retour
sur investissement est donc trés
intéressant. D’ailleurs, dans notre
stratégie, ce projet revét une im-
portance primordiale.» Il permet
en outre de développer de nou-
veaux outils technologiques qui
pourront étre utilisés pour optimi-
ser les temps d’exécution des or-
dres en bourses. Dukascopy s’est
toujours appuyé sur la technolo-
gie pour mener ses activités.

Ainsi son canal de diffusion uti-
lise un «white board», un nouvel
outil de communication qui per-
met a plusieurs interlocuteurs de
communiquer entre eux tout en
utilisant des graphiques a I’écran
ou en faisant défiler des présenta-
tions power point.

En développant son propre or-
gane médiatique, Dukascopy in-
tensifie cette tendance qui fait de
chaque banque un nouvel émet-
teur d’information.
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